L'appellation des plus de 50 ans :

perceptions, représentations et semantique

Synthese des résultats (septembre 2009)




Un sondage ré¢alis€ pour
FICHE TECHNIQUE :

Echantillon national de 1450 personnes représentatif
de I'ensemble de la population agée de 18 ans et
plus, interrogées en face-a-face a leur domicile par
le réseau des enquéteurs de TNS Sofres.

Afin de disposer d'effectifs suffisants pour I'analyse, I'échantillon
dispose d’un total de 910 individus agés de plus de 50 ans,
interrogés sur deux vagues puis rameneés a leur poids réel lors du
redressement.

Méthode des quotas (sexe, age, profession du
chef de ménage PCS) et stratification par
région et catégorie d’agglomeération

Les 26 et 29 juin 2009
Les 16 et 17 juillet 2009 (plus de 50 ans
uniguement)

logica




Comment les plus de 50 ans souhaitent-ils étre appeles?

Question posée aux plus de 50 ans uniquement

Personnellement, avec quelle appellation souhaiteriez-vous que les media désignent les personnes de votre age ?
(trois réponses possibles au total)

"Les seniors" 40

38 (" Réponses )
selon I'age des répondants :

"Les retraités"

"Les ainés 25

oMl « Seniors » (39%)
Sans opinion (27%)

« Seniors » (53%)

"L es anciens” « Retraités » (50%)

"Les personnes agées" - 23

« Retraités » (48%)

"Les baby-boomers” . 7 N
« Personnes agées » (37%)

"Les vétérans" . 7

« Personnes agées (52%)
« Retraités » (35%)

"Les vieux" I 3 )

Sans opinion
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Les appellations utilisées le plus souvent par les Francais

Ensemble de I'’échantillon

Parmi les appellations suivantes, quelle est celle que vous utilisez le plus souvent ?
(trois réponses possibles au total)

-----------------------------------------------------------------------------------------------

"Les personnes .
P s ! _ 67 :
agées -

.
-----------------------------------------------------------------------------------------------

"Les anciens"

"Les ainés" - 9

"Les vétérans" I 3

"Les baby-
boomers"

Sans opinion l
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Tableau récapitulatif chez les plus de 50 ans:

Le souhait d’appellation vs. 'usage des appellations

"Les seniors"

"Les retraités"

"Les ainés"

"Les personnes agées"

"Les anciens"

"Les baby-boomers"

"Les vétérans"

"Les vieux"

25

23

22

40

38

Appellations

utilisées le plus
souvent

19

1

|
N

17
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A partir de quel age diriez-vous que quelgu’un est :

Un

Le sens donné aux differentes appellations :
a quel age correspondent-elles dans I'esprit des Francais ?

Un Un Un Un Un
baby-boomer: ainé: senior: vétéran : ancien : vieux :
56 ans 58 ans 61 ans 68 ans 72 ans 76 ans

' - » — - ' - - >

50 60 70 80
ans ans
Résultats selon I'dge des répondants :
50 54 63 6969
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Comment les media parlent-ils des plus de 50 ans?

Question posée aux plus de 50 ans uniguement

&

l%icﬁ

D'une maniére plutdt

positive
D'une maniére plutot
o 19
négative
D'une maniére ni positive 40
ni négative
Sans opinion 5
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A propos de Logica, acteur majeur en conseil, techn ologies & externalisation, et partenaire des
études publiées de TNS Sofres :

Logica est un acteur majeur des services informatiques réunissant 40 000 personnes. En France, Logica
compte 9 000 collaborateurs. Son activité englobe le conseil en management, I'intégration de systemes
et I'outsourcing de processus métier et IT.

Logica travaille en étroite collaboration avec ses clients afin de les aider a libérer leur potentiel pour
améliorer leur efficacité, accélérer leur croissance et gérer les risques. Logica S'appuie sur ses
connaissances approfondies des secteurs, son excellence en matiere de technologie ainsi que sur son
expertise en matiere de delivery pour aider ses clients a se positionner en téte de leurs marchés
respectifs.

Logica, est coté a la Bourse de Londres et d'’Amsterdam (LSE : LOG ; Euronext : LOG). .
Pour plus d’'informations : www.logica.com



