Modes de vie et de consommation
en Région Parisienne

&sofres the sixth sense of business™




Des Franciliens majoritairement favorables a 'ouve  rture des

magasins le dimanche

Pour chacune des catégories d'enseignes suivantes, pourriez-vous me dire si vous pensez qu'elle devrait pouvoir ouvrir
plus souvent le dimanche ou qu'elle ne devrait pas avoir le droit d'ouvrir le dimanche ?

Lesmagasins Lesmagasinsde Lesmagasins Lesmagasins de
d'alimentation  produits culturels d'équipement de vétements et
et la maison d'accessoires
technologiques

m Sans opinion
m C'est tres bien comme c¢a

m lIs ne dewraient pas awoir le droit d'ouwrir
le dimanche

m lIs dewraient pouwoir ouwrir plus souvent
le dimanche
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L’extension de I'ouverture des magasins, le dimanch e mais
aussi en soiree : un reel benéfice pour les Francil  iens

Et d'une maniére générale, est-ce que cela vous faciliterait la vie si les grandes enseignes parisiennes dont nous
avons déja parlé :

8 Non pas du tout " Non plutét pas " Oui plutét B Oui tout & fait

Total Non Total Oui

Ouwraient plus tard le soir

Ouwraient plus tot le matin

Ouwvraient davantage le
dimanche

Ouwraient les jours fériés
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Seul ou a plusieurs : des contextes d’achat differe  nts selon les
marchés

Et pour ces mémes catégories de produits, diriez-vous que la plupart du temps, quand vous les achetez, vous étes
seul(e), en couple, en famille ou avec des amis ?
: G

: 11 7
Sans réponse
Avec des amis
m En famille
m En couple
m Seul(e)

L'alimentation L'habillement et les Les produits culturels L'équipement de la
accessoires et technologiques maison
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Plaisir ou contrainte : une perception différente d es achats
selon les marches

Et toujours pour ces mémes catégories de produits, le moment de 'achat représente-t-il plutét :

87% 69% 59% 26% Total « Bon moment »

Une source de plaisir

Un moment de détente

Une contrainte, une nécessité

Un moment de stress

3
1% 0% 39% 73% Total « Mauvais moment »
Les produits L'habillement etles  L'équipement de la L'alimentation
culturels et accessoires maison
technologiques
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Semaine ou week-end : des achats planifiés differem  ment
selon les marches

Et de maniére générale, est-ce que vous achetez le plus souvent ces produits en semaine, le samedi, le dimanche
ou pendant vos jours de congés ?

© 92 3 4 5
( . ( o [ i
28% < 3 5

26 7

Sans réponse

450/0 < 470/0 < P d t . d 7
42 42 550 < endant vos jours de congés
48 Le dimanche
Le samedi

m En semaine en fin de journée
70% <
B En semaine entre midi et deux
43%

41% { m En semaine dans la journée

33% <

L'alimentation L'habillement et Les produits L'équipement de
les accessoires culturels et la maison
technologiques
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Une bonne image des achats dans les grandes enseign  es

parisiennes

Et parmi les mots suivants, lesquels associez-vous au fait de faire des achats dans ces grandes enseignes

parisiennes ? (plusieurs réponses possibles)

Plaisir
Néecessité
Détente
Efficacité
Loisir
Rapidité
Fatigue
Contrainte 15
Convivialité 14
Stress 14
Ennui 5

Sans opinion 5

18

20

27

27

25
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